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1.Introducao do projeto

O presente projeto baseia-se na realizacdo de uma
embalagem para um produto da Chocolataria
Equador e a posterior elaboracdo de um cartaz
publicitario a ser lancado em Junho de 2022.

A gama de produtos trabalhada foi a sequinte:

Chocolate Negro 83% Sio Chocolate Negro 73% Sio
Tomé Tomé

.g?'nn €?no

Chocolate Negro 68% Sio
Tomé com Grué

€700

Cacau Puro 100% Sio Tomé Chocolate de Leite 52% Sio
€700 Tomé

€7no

Chocolate Negro com
Gin

€900

Ou seja, todas as tabletes de chocolate "Sao Tomé".
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1.1. Embalagem

A embalagem que se encontra abaixo foi concebida
para a presente campanha e devera ser aplicada em
toda a gama "S&o Tomeé", com a respetiva etiqueta
identificativa na parte de trd&s como demonstrado na
figura (exemplo representativo do "Chocolate Negro
73% Sao Tomé sem Acucar").
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Seguidamente irao ser analisados e contextualizados
todos os elementos deste design.
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Padrao criado a partir da
juncdo dos sete designs
dos chocolates "Séo
Tomé":



Elemento do logo da Chocolataria LUSQFONA
Equador a ser gravado em cada

pedaco de chocolate:

Manutencdo do estilo
"rasgado” utilizado em
todas as tabletes do site.

Titulo da campanha:

100% TU

Referéncia a0 momento em
que uma pessoa quando se
torna  100% independente
pode ser 100% ela prépria, e,
neste caso, a utilizacdo da %
deve-se ao facto de que todos
os chocolates "Sdo Tomé"
tém na sua etiqgueta a % de
cacau que contém.

adein Portugolk\

Hondmade

in honor of SGo Tomé

Chocolate feito em
- Portugal em honra de
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BT 121071975 %%qggd S0 Tomé e Principe - ,

LA aee e TRd B i n? Sl T ey Sao Tomeé.
Logo da Chocolataria Referéncia do motivo da campanha: Comemoragao
Equador. dos 47 anos de conquista da Independéncia de Sao

Tomé e Principe.
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1.2. Cartaz

O cartaz que se segue, foi elaborado no
seguimento da campanha "100% TU".

A distdncia de
um Equador

De 12 de Junho o 12 de
Julho compra o novo
"100% TU" e contribui
com 30% do valor total
para ajudar os bairros
mais necessitados de
Séo Tomé e Principe

12 | 07 | 1945 Independéncia
de SGo Tomeé e Principe

100%TU

TZIOT(NTS - Indipendineia S50 Tome & Principe

CHOCOLATARIA
EQUADOR
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O mesmo sera analisado a semelhanca do que foi
feito com a embalagem:
Slogan da

campanha.

A distancia de
Utilizagdo do Um EQUQdOf

design da
embalagem De 12 de Junho a 12 de Explicacao
' Julho compra o novo do intuito da
como fundo "00% TU" e contribui cambanha
para o cartaz. com 30% do valor total b '
para ajudar os bairros
mais necessitados de
N o O R Data
Sao Tomeé e Principe
comemorativa.
Produto.
12 | 07 | 1945 Independéncia
de Sdo Tomé e Principe
B Logdtipo.
100% TU

IBTIITS  teberdines She Tems o Drincioe

Colaboracdo com a ONGD Leigos para o Desenvolvimento
com o intuito de doar 30% do valor angariado em cada
chocolate "100% TU" para a sua missdo em Sao Tomé e
Principe.



2. Objetivos

Para a realizacdo da presente camapanha foram
definidos os seguintes objetivos:

e Homenagear o dia em que Sao Tomeé e Principe
alcancou a independéncia.

o Uma vez que constam do portfolio de
produtos da Chocolataria Equador chocolates
com Cacau proveniente de Sado Tomé, cujas
embalagens foram concebidas com motivos
relacionados a sua cultura;

e Realizar uma campanha com carater solidario:

o Procurando estabelecer uma relacao
emocional com o consumidor. A palavra
"Equador" neste caso esta associada
(atraves de um acrostico) aos conceitos de
Experiéncia, Qualidade, Glamour,
Afetividade, Delicadeza, Emocao e Narrativa.
Assim sendo, o fio condutor foram os termos
"Experiéncia”, procurando que o consumidor
passe pela experiéncia de ajudar um pais

para la do equador engquanto se delicia com o
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chocolate (Qualidade); Afetividade e Emocao
na medida em que o cliente ficara sensivel a

campanha, devido ao seu carater solidario; E
por fim a Narrativa, tendo em conta que foi

criada uma em torno de toda a campanha,
desde a concecdo da embalagem a

realizacao do cartaz.
e Realcar os valores da marca ("romantismo,

artesanal, design, glamour, puro chocolate,
experiéncia, portugalidade revisitada"):

o Com foco nos valores de Design e
Portugalidade revisitada, toda a embalagem
foi desenhada de modo a que o proprio
design fale por si. Quanto ao segundo valor
salientado, Sao Tomé e Principe foi
descoberto por dois navegadores
portugueses em 1471 e apenas a 12 de Julho
de 1975 é que proclamou a independéncia,
desta forma, as ilhas fazem parte da historia
de Portugal e esta campanha tem como
objetivo que a mesma nao seja esquecida,
garantindo assim a presenca do valor de
Portugalidade revisitada.
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3. Publico-alvo

Tendo em consideracao a informacao fornecida
pela Chocolataria Equador, foi possivel identificar
gue a grande maioria (68%) dos seus consumidores
sao das seguintes faixas etarias:

e 30 - 44 anos;

e 45 - 60 anos; 5%
25% 1 [ e 10%
e > 60 anos. - | [7

17%
Deste modo, a |

campanha realizada
tem como publico-
alvo  compradores

21%

22%

Baté 4 anos WS anos-14 anos )15 anos - 29 anos

prEC|Samente W 30 anos - 44 anos M 45 anos - 60 anos B> 60 anos
dessas idades.

Neste projeto em especifico a opcao tomada foi
manter e enaltecer as faixas etarias ja conquistadas
e fidelizadas com a marca ao inves de procurar atrair
um novo publico. Tendo em conta que a Chocolataria
Equador se encontra em fase de crescimento é
Importante consolidar uma boa base de clientes e s6
depois passar para a procura de conguista a novas
faixas etarias.
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3.1. Modelo de Comportamento de
Compra

Apesar de mercado dos chocolates estar muito
associado ao Modelo de Satisfacao Propria, a
campanha "100% TU" procura alcancar o Modelo
Afetivo, através da compra baseada no sentimento
pelo produto.

A campanha foi desenvolvida apos analisados o0s
dados relativos ao maior volume de compra, ou seja,
tendo em conta que a faixa etaria mais interessada
nos produtos é dos 30 aos >60 anos, grande parte
destes clientes ja era nascido quando se deu a
iIndependéncia de Sao Tomeé e Principe.

Uma vez que em 2022 se celebram 47 anos desse
feito, acredito que o publico-alvo definido para a
campanha ira agir consoante o0 Modelo de
Comportamento de Compra Afetivo.
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4. Dimensoes da Embalagem

Relativamente a Dimensao Funcional, a
embalagem deve a cima de tudo proteger e
conservar o produto facilitando o transporte e o
consumo do mesmo.

Quanto aos materiais, uma vez que a Chocolataria
Equador "tem vindo a repensar as suas embalagens
no sentido de as tornar mais sustentaveis", a minha
proposta passa por seguir o exemplo da Chocolataria
Vivani:

As embalagens naturais sdo produzidas com fibra
de madeira de fonte sustentavel - deste modo devem
ser colocadas para eliminacdo em compostos de
jardim (demoram até 50 dias) ou nos residuos
residuais.

Além disso e tendo em vista a maior conservacao
do produto sao concebidas peliculas (embalagem
primaria) com  matérias-primas  sustentaveis
certificadas pelo "DIN CERTCO Inscricao-No.
7H0037".

Por fim, para a impressao do design sao utilizadas
tintas sem 6leo mineral.


https://www.dincertco.tuv.com/registrations/60111811?locale=en
https://www.dincertco.tuv.com/registrations/60111811?locale=en
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Neste topico sao explorados o0s conceitos de
"chocology" e "ecofriendly” pedidos no briefing com a
Chocolataria Equador.

No que toca a Dimensao da
] o Dark Chocolate
Comunicacao do Embalagem 0 3% sio Tomé.
Reconhecimento e ldentificacao
do Produto e ainda a Informacdo """t
a0 Consumidor encontram-se Na o
respetiva etiqueta:

Maid=
Periu

Harndneds

E
i
L
CHOCOLATARIA  Adisssnal B

EQUADDR

Quanto a Expressao de Posicionamento e o
Impulso a Compra, estas caracteristicas encontram-
se na parte inferior da embalagem com o nome da
Campanha, a data comemorativa e 0 selo de "Made
in Portugal in Honor of Sdo Tomé":

P
,fl Ties i, Pevirusmyed ")
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100% TU

12|071975 : Independéncia S&o Tome e Principe

L

CHOCOLATARIA
EQUADOR

£

Por fim, o Impacto Visual € o préprio padrao
elaborado com todos os designs dos chocolates "Sao
Tomé" que constam do catalogo da marca.
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5. Justificacao das Mensagens

~

Relativamente ao slogan da "100% TuU", "A
distancia de um Equador"”, este foi escolhido tendo
em consideracao o carater solidario da campanha
uma vez que, apesar de Portugal e Sao Tome e
Principe se encontrarem separados pela linha do
equador e cerca de 4600km e possivel ajudar
apenas com a compra um chocolate.

A Associacao Leigos Para o Desenvolvimento tem
uma missdo em Sao Tomé e Principe onde
Implementou um Programa de Desenvolvimento
Comunitario nas cidades de Sao Tomé e Porto
Alegre. A campanha "100% TU" compromete-se a
doar 30% do lucro de cada chocolate vendido de 12
de Junho a 12 de Julho a esta instituicao.

AJUDE ESTA MISSAO

Envolva-se com a nossa causa & a"L.dE' a transformar a vida das PESS0as que
apoiamos. Contribua para os nossos projetos, fazendo um donativo, que permite
beneficiar 30.000 pessoas ¢ capacitar 150 organizagdes anualmenta. Junte-se a nds
e faga acontecer.

LEIGOS pazso
DESENVOLVIMENTO
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5.1. Beneficios do Produto

Os beneficios do produto salientes nas mensagens
sao:
Na Embalgem - toda a informacéo na etiqueta
Identificativa (respetiva a cada produto);

No Cartaz - o paragrafo explicativo da campanha
onde revela o carater solidario da mesma.

5.2. Promessa

A promessa inerente a esta campanha € a de
contribuicao monetaria a Associacdo Leigos para o
Desenvolvimento com a finalidade de apoiar bairros
necessitados em S&o Tome e Principe.

Atraves de uma data comemorativa para as ilhas,
procuramos  presentear 0S Seu habitantes
oferecendo-lnes apoio indireto, utillizando a
Associacdo como ponte que "cruza o equador".
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6. Meios de Divulgacao

Os meios de divulgacao escolhidos para esta
campanha foram:
e A colocacao de mupis em estacbes de metro e
paragens de autocarro estratégicas na cidade do
Porto (Por exemplo estacdo de Sao Bento);

A distancia de
um Equador
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e Garantir presenca nas redes sociais como O
Facebook e o Instagram, onde seria ainda
realizado um giveway cujo vencedor ganharia um
vale de 50€ para gastar apds a campanha
terminar, valido até ao final do ano;



0 Q. Pesquisa no Facebaok
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chocolataria Equador

@Chocolataria.Equador - Chocolataria & Ver loja

(Alteracao da foto de capa para
uma imagem do padrédo criado
para a campanha)

I~ T S
De 12 de Junho a 12

de Julho compra o @ chocolataria Equador ves
novo "100% TU" e 30 de marco - &

contribui com 30%
do valor total para Habilita-te a ganhar um vale de 50€ nas
ajudar os bairros nossas lojas! Para isso basta deixar o teu
mais necessitados like na publicacdo, identificar 3 amigos nos
de S&o Tomé e comentarios e partilhar esta publicagdo no
Principe teu perfil identificando a nossa pagina!

Mais informacg8es sobre a oferta no nosso
- e :
E’ site: https://www.cacaoequador.pt/

Q0 43 1 comentario 3 partilhas

MM

oy Gosto (D Comentar & Partilhar ‘'~

(Divulgacao do Giveway - post e
descricdo adaptaveis para o
Instagram)
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chocolatarizeguador | emdar seecagem mn

B34 publicasgGes 6,550 sequidores & seguir 2,605

Chooolataria Eguador

Bean-to-boutioue
I'-“" n I.. bar

I AT
Chacols

Partugal | Espanh

www.chocolatariaequador.com

60 00D

Lijars Dxsiogy - b - i S0y Taaimial Production Evaning

B PUBLICACOLS YIDEDS OO AEELL VIDEDS CEMTIFICACOES
is

1}" t’l"h'.l, ‘n
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GIVERWAY

LEIGOS panao Humanidade
DESENVOLVIMENTQ | Cultivada

(Publicacao de Posts e Storys)
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7. Webgrafia

(Maio de 2022). Obtido de Chocolataria Equador:
https://www.cacaoequador.pt/

Certificates and Registrations. (Junho de 2022).
Obtido de Din Certco:
https://www.dincertco.tuv.com/registrations/60111811
?locale=en

Embalagem Sustentavel. (10 de Junho de 2022).
Obtido de Vivani:
https://vivani.de/pt/en/ourengagement/sustainable-
packaging/

Missao Sao Tome e Principe. (Maio de 2022). Obtido
de Leigos para 0 Desenvolvimento:
https://pontosj.pt/leigos/missao-sao-tome-e-principe/

Sao Tomé e Principe. (Junho de 2022). Obtido de
Diario da Republica - Portal Diplomatico:
https://portaldiplomatico.mne.gov.pt/relacoesbilaterai
s/paises-geral/sao-tome-e-principe
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8. Conclusao

Concluindo, o presente projeto consistiu na
elaboracdo de uma embalagem e um cartaz
publicitario para a Chocolataria Equador. Procurei ter
em consideracao todos os valores e critérios da
marca para tornar uma opcao real e coerente.

Acredito ter estado a altura das expectativas e
encontro-me muito realizada com o resultado final.

Optei por escolher trabalhar com toda a gama
dos chocolates "Sao Tome" presentes no catalogo da
Equador e criar uma campanha em homenagem aos
47 anos de alcance da independéncia das ilhas. O
carater solidario atribuido ao projeto veio consolidar
as ideias trabalhadas e, na minha opiniao, faz todo o
sentindo uma vez que é uma situacao pertencente a
historia de Portugal e trata-se de uma populacéo
carenciada.

Por fim, acredito na coeréncia e qualidade deste
trabalho, resta agradecer a Chocolataria Equador e
principalmente a Professora Paula Lobo pela
oportunidade.



